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CEZ VELKU NOC S| DOPRAJEME VIAC JEDLA AJ ALKOHOLU

Bratislava, 11. aprila 2019 - Po predvianoénom obdobi su trzby pocas
velkonoc¢ného tyzdna najsilnejsie v roku. NajrychlejSie rastu sezénne kategorie,
majonézy a alkohol.

Uz tradiCne je Velka noc prvym obdobim intenzivnejSich nakupov potravin od
zacCiatku roka a celkovy nakupny koSik je vacsi uz len po€as viano¢nych nakupov.
Podobne ako na Vianoce, aj velkonocny nakup preferujeme realizovat v najvacsich
formatoch predajni, ktorych délezitost je najvySSia prave pocas tychto dvoch
najvyznamnejsich sviatkov.

NAJVIAC POTRAVIN KUPUJEME TESNE PRED SVIATKAMI

Na Velku noc sa pri nakupe potravin zvy€ajne nepripravujeme s velkou ¢asovou
rezervou. Podla maloobchodného auditu spolo¢nosti Nielsen su trzby najvyssSie prave v
poslednom velkonoCnom tyzdni a su priblizne o S$tvrtinu az tretinu vysSSie od
priemerného tyzdna v roku. Tento rok nas velkonoc¢ny tyzden ¢aka uz o par dni a nase
penazenky budu o Cosi lahSie. Jednym z faktorov ovplyviujucich trzby je obdobie
slavenia Velkej noci — zvyCajne teplejSie a priaznivejSie pocCasie v aprili viac praje
velkonocnym nakupom, ¢o potvrdzuju napriklad velkonoéné sviatky v roku 2017, kedy
boli trzby poCas velkonocného tyzdna vysSie o viac nez tretinu, naopak minuly rok sme
sviatky slavili uz koncom marca a trzby presiahli priemerny ro¢ny tyzden ,len“ o0 22 %
(udaje vyplyvaju z porovnania trzieb vietkych potravinovych kategorii za vybrané retazce*). ldenticky
sa spraval aj Cesky trh, kde boli zmeny oproti priemernému tyZzdnu minuly rok presne
také isté ako na Slovensku a velmi podobne kopirovali situaciu aj v roku 2017.

Okrem vysky trzieb sa meni aj zlozenie nasSich nakupnych koSikov. Vo vacsej
miere nakupujeme typicky sezonne potraviny, naopak, pre iné kategorie je Velka noc
tym slabsim obdobim. Vyrazne narasta obrat v segmente masa a masovych vyrobkov,
cokoladovych cukroviniek a vybranych alkoholickych napojov. V koSikoch pribudaju aj
vyrobky hodnotovo menSich kategorii, ktorych obrat vyrazne narasta prave pred
sviatkami. PredovSetkym ide o prisady pouzivané pri velkono€nom peceni a vareni.
Celkovo miernejSi rast sledujeme pri pive, ¢ajoch, olejoch Ci pecive.

Az dve tretiny znaSich vydajov na potraviny poCas nakupov v obdobi
velkonoéného tyzdna putuju na maso, zeleninu, ovocie, alkohol, ¢okoladové sladkosti,
syry, masla a margariny, chlieb a pecivo, mineralky, malinovky, kavu, mlieko a slané
pochutiny.
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TRH: Pokladni¢né data za vybrané retazce v SR (Kaufland, Tesco, Billa, Terno, Moja Samos$ka, Kraj, CBA
Slovakia, Fresh - vlastné obchody). % podiel z trzieb potravin poc¢as velkono¢ného tyzdria 26. 3. - 1. 4. 2018. Zdroj:
Nielsen

KTORE KATEGORIE DOSAHUJU VYRAZNE NADPRIEMERNE PREDAJE
V POROVNANI SO ZVYSKOM ROKA?

Velkym favoritom pocCas Velkej noci su majonézy, ktoré Slovaci s obfubou
pouzivaju do Salatov a ktorych trzby poc€as velkono¢ného tyzdna dosiahli minuly rok
0 300 % vy$Siu hodnotu v porovnani s priemernymi tyzdennymi trzbami v roku. Dal$im
hitom z hfadiska zmeny obratu pocas sviatkov su ¢okoladové sladkosti (t. j. cukrovinky
vratane velkono¢nych sladkosti, Cokoladové bonboniéry, Cokoladové tabulky a ty€inky),
ktoré dosiahli o 140 % vysSSi obra. ako pocas priemerného tyZdna pocas roka, Zelatine
a instantnym Sfahackam sa darilo navysit trzby o viac ako 200 %. Mrazené maso a
masové produkty mali po€as vefkono¢ného tyZdria obrat vy$Si o viac ako 110 %. Dari
sa aj konzervovanej zelenine v naleve a Cerstvej smotane — ich obrat stupol o viac ako
85 %. Ani bez vajicok sa poCas sviatkov nezaobideme — minuli sme za ne o 80 % viac
ako bol priemerny tyzdenny obrat, podobnym tempom rastli aj mrazené cesta Ci
vanilkovy / vanilinovy cukor. O 60 % viac sme z pefiaZzeniek minuli aj na Sfahacky
v spreji, zmesi na pecenie, pudingy ¢i ozdoby na torty, priblizne o polovicu rastli aj trzby
za dzemy a marmelady, kypriace prisady na pe€enie a hor€ice. To, ze Slovaci maju radi
ryby a morské plody aj poCas velkono¢nych sviatkov, potvrdzuju aj data z obchodov
S potravinami — trzby za mrazené ryby boli vy$Sie 0 90 % ako je priemerny tyzden roka,
narastol aj obrat za mrazené rybacie polotovary o viac ako 60 %, za mrazené aj Cerstvé
morské plody ako aj za Cerstvé ryby o 40 %. Z nealkoholickych napojov sa najviac darilo
sytenym ochutenym limonadam (narast o 40 %) a dzusom (narast o 25 %). Zelenina
zaznamenala narast trzieb o priblizne 30 % a ovocie o Stvrtinu, podobne sa vyvijali aj
trzby za maslo a margariny. O patinu vySSie trzby sa podarilo dosiahnut slanym
pochutinam a obratovo najvacsej kategorii Cerstvého masa a masovych vyrobkov.

Mlieko, ktoré sa svojimi trzbami dostava na popredné prieCky Vv predaji
potravinarskych kategérii, navysilo trzby priblizne o 15 %, z toho pocas velkono¢ného
tyzdna vyraznejSie rastlo Cerstvé mlieko, kym trvanlivé sme nakupovali s vacSou
C¢asovou rezervou. Prave trvanlivé mlieko tvori viac ako tri Stvrtiny celkového obratu
neochuteného mlieka. PoCas sviatkov nakupujeme aj viac peciva, olejov, Cajov Ci
jogurtov, avsak u tychto kategarii je rast vyrazne pomalsi (do 5 %) oproti priemernému
tyzdniu v roku.
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S Velkou nocou sa uz tradiCne spaja vacsia spotreba alkoholickych napojov.
NajvyraznejSie narastli trzby likérom - o takmer tri Stvrtiny, dari sa aj regionalnym
destilatom, ktoré navysili obrat o takmer 70 % oproti priemernému tyzdfu, trzby vodky
rastli o viac ako polovicu, slivovica o viac ako 40 %, brandy a konaky ako aj horké
bylinné likéry o viac ako tretinu a vino o 30 %. Rum (vratane liehovin typu ,tuzemsky*
a pod.) navySil trzby o viac ako patinu, miernejSi narast - o priblizne desatinu -
zaznamenala najvacsia alko kategoria pivo.

Ku kategoriam, pre ktoré je Velka noc z hladiska trzieb podpriemerna
v porovnani so zvySkom roka, sa radia zmrzliny, radlery, cidre, kava, oblatky,
energetické napoje, sekty a Sumivé vina, cestoviny, ranajkové cerealie, zuvacky, ryza,
musli tyCinky, kakaovy prasok, jogurtové napoje Ci paté a pastéty.

% NARAST TRZIEB ZA VYBRANE KATEGORIE - VELKONOCNY TYZDEN
VS. PRIEMERNY TYZDEN V ROKU

Majonézy 300%
Potravinarske farbiva

Zelatina / Instantné &lahacky

StuZzovace krémov a Slahaciek

Cokoladové sladkosti

Mrazené maso a mas. vyrobky / Arémy / Polevy
Konzervovana zelenina v néleve

Vajcia / Mrazené cesta

Likéry

Vanilka a vanil. cukor

Regionalne destilaty

Slahagky v spreji / Zmesi na pe&enie / Pudingy
Vodka

Mrazena zelenina / Kypriace prisady / Horcice
Mlieko (Cerstvé a trvanlivé neochut.)

Slivovica

Ryby a morské plody &erstvé / Ochutené limonady
Brandy a konaky / Horké bylinné likéry
Zelenina Cerstva

Vino

Ovocie Cerstvé / Masla a margariny

Cerstvé maso a mas. vyrobky

Slané pochutiny

Rum (vratane liehovin typu "tuzemsky")

*TRH: Pokladniéné déata za vybrané retazce v SR (Kaufland, Tesco, Billa, Terno, Moja Samoska, Kraj, CBA
Slovakia, Fresh - vlastné obchody). % zmena trZieb poéas velkonoéného tyzdria 26. 3. - 1. 4. 2018 vs. priemerny
tyzderi v roku 2018. Zdroj: Nielsen
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spoloc¢nost, ktora poskytuje najkomplexnejSi a najdéveryhodnejsi pohlad na trhy
a spotrebitelov celého sveta. Nas pristup prepajajici Nielsen data s dals§imi zdrojmi informacii umoZriuje klientom na celom svete
pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat’ v buducnosti a ako najlepSie tieto znalosti vyuZzit. UZ viac ako 90 rokov Nielsen
otazok spoloc¢nosti pbésobiacich v oblasti maloobchodu, médii a reklamnom priemysle. Nielsen je stucastou indexu S&P 500 a
pobsobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie.
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